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Strukturdaten « Medienberichterstattung ¢

Kongress * Besucherentwicklung

1. Strukturdaten

(in Klammern die Werte der European Coatings Sxow 2009)

Gesamt

European Coatings S How 2011

Deutschland

International

Aussteller

887  (806)

344 (346)

543 (460)

Ausstellungsflache brutto in m2
Aussteller-Standflache in m2
Sonderschauflache in m?

55.300 (52.580)
30.263 (27.491)
276 (268)

15.493 (15.368)
276 (268)

14.770 (12.123)
- )

Besucher (inkl. Kongress)*

25.955 (19.756)

9.658 (8.601)

16.297 (11.155)

* durch Besucherregistrierung ermittelt

2. Medienberichterstattung

(in Klammern die Werte der European Coatings Sxow 2009)

97 (86) Journalisten aus 13 (14) Landern

480.283 (478.930) Seitenzugriffe (Page Impressions) auf www.european-coatings-show.com
von Dezember 2010 bis Marz 2011

3. Kongress

(in Klammern die Werte des European Coatings Concress 2009)

648 (469) Kongressteilnehmer aus 40 (39) Landern
152 (164) Vortrage von 150 (149) Referenten und 15 (10) Poster

4. Besucherentwicklung 1991-2011

25.955

National 22.191

International 19.886 19.756

16.229
14.866

10.682
9.131

1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011



Herkunft der Besucher European Coatings S How 2011

5. Herkunft der Besucher

(durch Besucherregistrierung ermittelt)

International 63% (56%)
Deutschland 37% (44%)
100% (100%)

Ost

Europaische Nord/West 5% (5%)

Union 52% (51%)
55% (60%)

Amerika
8% (6%)

Australien/
Ozeanien,
Asien, Afrika

199% (17%) siid

. 43% (44%)
\ Ubriges Europa
18% (17%)

Zusammensetzung International Zusammensetzung Deutschland
Nord/West:  Nielsen-Gebiete 1, 2 und 3a
Sid: Nielsen-Gebiete 3b und 4
Ost: Nielsen-Gebiete 5, 6 und 7

Die Besucher kamen aus 108 (100) Landern zur European Coatings SHow 2011.

Ranking der Top-Besucher-Lander International
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Besucherbefragung European Coatings S How 2011

6. Ausgewahlte Ergebnisse der Besucherbefragung

in Klammern die Werte der European Coatings SHow , ¥ wurde anders/nicht abgefragt
in Kl die W der E Coati Skow 2009, * wurde 2009 anders/nicht abgef

6.1 Wirtschaftsbereiche

Hersteller, Industrie 5%  (72%) Dienstleistung 5% (5%)
Grof3handel, Import, Export, Sonstiges 3% (6%)
Handelsvertreter 17%  (17%)

100% (100%)

6.2 Branchenzugehorigkeit

(Mehrfachnennungen/Auszug)

Formulierer von

Farben und Lacken 37%  (36%)
Lieferant von

Rohstoffen 29%  (28%)
Formulierer von

Kleb- und Dichtstoffen 14% (8%)
Formulierer von

bauchemischen Produkten 10% (9%)
Industrielle Verarbeiter von

Lacken und Farben 7%  (11%)
Formulierer von

Druckfarben 7% (9%)
Kunststoffhersteller 4% (3%)
Industrielle Verarbeiter von

Kleb- und Dichtstoffen 3% (5%)
Industrielle Verarbeiter von

bauchemischen Produkten 3% (4%)
Lieferant von

Labor- und Produktionstechnik 3% (3%)
Institut, Hochschule 3% (3%)

Hersteller von elektronischen Produkten 2% (2%)



Besucherbefragung European Coatings S How 2011

6.3 Stellung der Besucher im Betrieb

Selbststandiger Unternehmer, Mitinhaber, Abteilungsleiter, Gruppenleiter,
freiberuflich Tatiger 13% (13%) Teamleiter 32% *)
Geschaftsflhrer, Vorstandsmitglied, Anderer Angestellter/Beamter,
Behordenleiter o. A. 10% (13%) Facharbeiter 23%  (23%)
Bereichsleiter, Betriebs-, Werks-, Sonstige 11%  (12%)
Filialleiter, Amtsleiter 11% *)

100%
6.4 Aufgabenbereich/Funktion *
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 46% Einkauf, Beschaffung 8%
Verkauf, Vertrieb 18% Fertigung, Produktion,
Geschafts-, Unternehmens-, Qualitétskontrolle 8%
Betriebsleitung 14% Marketing, Werbung, PR 2%

Sonstige 4%

100%

6.5 Besuchsgrund
(Mehrfachnennungen)

Informationen uber Neuheiten 53% (55%) Einfluss auf Produktentwicklung 28% (23%)
Geschéftskontakte pflegen 40%  (47%) Konkurrenzbeobachtung 12% (16%)
Erfahrung, Informationsaustausch 37%  (41%) Vorbereitung fur Investitions-
Weiterbildung, Wissenserweiterung 35% (38%) und Einkaufsentscheidungen 11%  (10%)
Allgemeine Marktorientierung 33%  (42%) Vertragsabschluss, Kauf 4% (3%)
Geschaftskontakte anbahnen 33%  (38%) Sonstige Grinde 3% (4%)

6.6 Zufriedenheit der Besucher mit dem Angebot

(1 sehr zufrieden ... 6 nicht zufrieden)

520¢
2011 °

2009

0
20% 22%

3% 2% 1%




Besucherbefragung European Coatings S How 2011

6.7 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur
(zum Messezeitpunkt Marz 2011)

2011 2009
Starkes Leichtes Gleich- Leichte Deutliche

Anziehen Anziehen bleibend Abschwéchung Abschwéchung

30% (2%) 49% (11%) 15% (14%) 5% (38%) 1% (35%)
6.8 Hauptinteresse an folgenden Angebotssegmenten

(Mehrfachnennungen)

Lackrohstoffe 63% (66%) Applikationstechnik 18% (20%)
Labor- und Produktionstechnik 30% (36%) Bauchemische Vorprodukte 15% (16%)
Klebrohstoffe 27% (21%) Dienstleistungen 6% (7%)
Prif- und Messtechnik 25% (28%) Umwelt- und Arbeitsschutz 6% (7%)
Druckfarbenrohstoffe 21% (18%)

6.9 Beschaffungskompetenz

94% (91%) sind in Beschaffungsentscheidungen ihres Betriebes einbezogen.



Besucherbefragung ¢ Ausstellerbefragung European Coatings S How 2011

6.10 Informations- und Kontaktmdglichkeiten auf den Messestanden

98% (97%) der Besucher waren mit den Informations- und Kontaktméglichkeiten zufrieden.

6.11 Bedeutung der Messe

58% (56%) besuchen ausschlieBlich die European Coatings Stow.

7. Ausgewahlte Ergebnisse der Ausstellerbefragun @

(in Klammern die Werte der European Coatings Sxow 2009)

7.1 Zugehdrigkeit zu folgenden Angebotssegmenten

(Mehrfachnennungen)
Lackrohstoffe 57%  (49%) Dienstleistungen 12%  (14%)
Druckfarbenrohstoffe 26%  (24%) Priif- und Messtechnik 9%  (11%)
Klebrohstoffe 20%  (17%) Applikationstechnik 5% (5%)
Labor- und Produktionstechnik 15%  (18%) Umwelt- und Arbeitsschutz 1% (2%)
Bauchemische Vorprodukte 13% (15%)

7.2 Ziele der Messebeteiligung

(Mehrfachnennungen)
Gewinnung neuer Kunden 82% (88%) Uber Neuheiten informieren 65% (71%)
Allgemein Uber das Angebot informieren  79%  (84%) Erfahrungsaustausch 63% (67%)
Kundenpflege 76%  (82%) Beobachtung der Mitbewerber 55% (64%)

Imagepflege, Reprasentation 75%  (79%) Direktabschlisse 47% (50%)



Ausstellerbefragung European Coatings S How 2011

7.3 Gesamterfolg der Messebeteiligung

(1 sehr zufrieden ... 6 nicht zufrieden; 3% (2%) keine Angabe)

H 2011
2009
50%
0,
19% 22%
4%
J I B 2 0%
1 2 3 4 5 6

7.4 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur
(zum Messezeitpunkt Marz 2011; 8% (7%) keine Angabe)

m 2011 2009

o

Starkes Leichtes Gleich- Leichte Deutliche
Anziehen Anziehen bleibend Abschwéachung Abschwéachung
22% (1%) 48% (8%) 19% (18%) 3% (33%) 0% (33%)




Ausstellerbefragung European Coatings S How 2011

7.5 Die Aussteller hatten Besuch von folgenden Zi  elgruppen

(Mehrfachnennungen/Auszug)

Formulierer von
Lacken und Farben 61% (64%)

Formulierer von
Druckfarben 37% (37%)

Industrieller Verarbeiter von
Lacken und Farben 32% (36%)

Formulierer von
Kleb- und Dichtstoffen 32% (34%)

Formulierer von
Bauchemischen Produkten 28% (29%)

Lieferant von
Rohstoffen 26% (24%)

Industrielle Verarbeiter von
Kleb- und Dichtstoffen 17% (21%)

Industrielle Verarbeiter von
bauchemischen Produkten 14%  (19%)

Lieferant von

Labor- und Produktionstechnik 8% (9%)
Institut, Hochschule 7% (9%)
Kunststoffhersteller 7% (9%)
Lieferant von Priuf- und Messtechnik 6% (6%)

7.6 Zufriedenheit mit Organisation und Service

95% (93%) der Aussteller waren mit Organisation und Service zufrieden.

7.7 Nachmessegeschaft

91% (92%) der Aussteller erwarten aufgrund ihrer Kontakte wahrend der Veranstaltung ein spirbares Nachmessegeschatft.



Ausstellerbefragung ¢ Sonstiges European Coatings S How 2011

7.8 Zielgruppengenauigkeit

95% (96%) konnten ihre wichtigsten Zielgruppen erreichen.

7.9 Beurteilung der fachlichen Qualifikation der Besucher

96% (97%) lobten die fachliche Kompetenz der Besucher am Stand.

7.10 Neue Geschéftsverbindungen

94% (92%) der Aussteller konnten neue Geschéftsverbindungen knupfen.

8. Sonstiges

Die reprasentativen Befragungen wurden durch ein neutrales Marktforschungsinstitut durchgefuhrt.

Die Strukturdaten werden von der FKM , Gesellschaft zur freiwilligen Kontrolle von Messe- und
Ausstellungszahlen, Berlin, zertifiziert. Informationen zur FKM finden Sie unter www.fkm.de.

Die Veranstaltungsanalyse liegt auch in Englisch vor.

Weitere Detailergebnisse der Befragungen sind Gber NirnbergMesse, Abteilung Marktforschung,
Tel +49(0)911.8606-0, Fax +49(0)911.8606-8228, info@nuernbergmesse.de erhaltlich.

12. Mai 2011

NurnbergMesse GmbH
- Marktforschung -






